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Resumé

Sportovy turizmus je najdynamickej$ie sa vyvijajucim odvetvie turistiky. Jeho
produkty sa objavuju v ¢oraz SirSom okruhu cestovného ruchu, ako Sportovy turizmus.
Tento jav uputal pozornost’ vedcov. Analyzovali vyznamnt ulohu Sportovej sféry vo
vytvarani novych prirodnych oblasti, vregiondlnom rozvoji ariadeni turistickych
atrakcii. V oblasti S$portového turizmu doteraz vzniklo velmi malo vedeckych §tadii,
napriek tomu, Ze obsahuje vyznamné, podl'a nasej mienky nepostradatelné znalosti
nielen pre trénerov a vyucujucich telesnej vychovy, ale aj pre organizatorov turistickych
akcii a Sportovych turistov.
V nasej Stadii, sa pokusime o charakteristiku Sportového turizmu a sucasnych
rekreacnych navykov u dospelych.
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Abstract

Sport tourism is one of the most effective sphere of tourism, which dominates
very much the tourism market. This process is well known under the scientists, who
underlined the role of sport tourism in dicovering new territories for sport activities, in
community development, in tourism motivation. There are only few publicities written
by sport scientists, even if this science could offer enough informations beside coaches,
p. e. teachers for tourism agencies and tourists. In our study we designed a sport tourism
model and analysed its segments from sport scientific point of view.

Key words: sport, tourism, recreation.

1. Uvod

Sportovy turizmus sa postupne stiva, vd’aka stale popularnej§im $portovym
ginnostiam vo svete, rasticim turistickym odvetvim. Sport v turizme sa preto povazuje
za pritazlivy (atrakciu), ktory odbornici aplikuji a hodnotia rozlicnym spoésobom. To
vSetko vyplyva z odlisného ndzoru na Sport z nedostatkov odbornych znalosti o Sporte
a cestovani, ktoré moézu vyplyvat’ z problematiky v oblasti Sportovej turistiky. Pozndme
také ocividné pripady z praxe, pri ktorych bola ohrozend bezpecnost’ turistov, preto ze
veduci (sprievodcovia) nemali dostatoéné vedomosti z oblasti pohybovej pripravy, fy-
zického zat'azenia. Turisti, ktori sa dostanti do cudzich krajin s cielom Sportovania, st
vystaveni vplyvom neznameho prostredia, ktorych G€innost’ sa stupiiuje pocas fyzickej
ginnosti. Sportové &innosti, ktoré sa objavili v turizme v ostatnom obdobi skiimame
zrozliénych hladisk (Béanhidi-Farkas 2002, Banhidi et al. 2003, Hamilton-Banhidi
2004, Banhidi et al. 2006). Nasim hlavnym cielom je spoznanie Struktiry turizmu,
charakteristiky Cinitel'ov a stistavy vplyvov indikovanych Sportovym turizmom.

Na zéklade dosiahnutych vysledkov sme postavili model Sportovej turistiky,
ktory méa usmerniovat’ odbornikov, vyskumnikov v tejto oblasti. Zaroveit sme chceli
dostat’ odpovede na otazky: Aké Cinitele ovplyvituju vznik a rozvoj Sportovej turistiky
(turizmu)? Ktoré oblasti turistiky napomahaju hodnotam Sportovej vedy? Aké odpovede
dostavame od dospelych na otazku rekreaénych navykov ?
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2. Rozvoj Sportového turizmu

Sport a turizmus st dve velké (megalitické) oblasti v nasej spolo¢nosti, ktoré
mobilizuji miliény l'udi. Stretnutim tychto dvoch oblasti vznikol a zacal sa rozvijat’
Sportovy turizmus (Rothig 1992, Dreyer 2002). Turizmus sa tyka 12% svetového
hospodarstva priamo alebo nepriamo. V roku 2006 bolo registrovanych 842 miliénov
oficidlnych turistickych ciest, ¢o znamena 4,1 % -ny rast v porovnani s predchadzajicim
rokom (NNWTO 2007). V oblasti aktivneho turizmu badatelia zaznamenali podobny
dynamicky vyvoj, ktorého rastica ponuka je na poprednom mieste medzi produktmi
turistiky. V Juznej Afrike spomedzi turistickych odvetvi zaregistrovali 30%-ny podiel
v prospech Sportového turizmu (South African 2007). Mieru dopytu turistickych ciest so
Sportovanim vel'mi d[Jbre ilustruju jednotlivé prieskumy.

Podla vyskumu Ministerstva turizmu v Kanade sa o Sportové podujatia zaujima
49 % americkych a 37,2% kanadskych cestovatel'ov (Lang 2004). Podla statistickych
ukazovatel'ov najsledovanejSie Sportové preteky sveta ,,Tour de France* kazdy rok
vyhl'adava 15 mil. turistov, ktorych 40% pochadza zo =zahrani¢ia. V historii
Olympijskych hier sa dostavilo na hry do Sydney 5 mil., do Athén 3,5 mil. hosti. OH sa
povazuju aj v buducnosti za vyznamné turistické atrakcie. Podl'a vyskumu zr. 1996,
92,5% tucastnikov eSte nikdy nebolo na OH a tuto prilezitost’ by védc¢sina navstevnikov
nechcela vynechat v ziadnom pripade (Neirotti et al. 2001). Po =ziskani
organizatorského prava v Pekingu zvysili kapacitu hotelov o 7% rocne, a tak ziskali 80
tisic miest, €o je trojnasobok miest OH v Athénach. Organiza¢ny vybor OH vyhlasil
londynske hry v roku 2012 za vynikajicu turisticku atrakciu, na zéklade toho moze
byt najvacsou turistickou akciou dejin Velkej Britanie. Na obdobie ZOH vo Vancouver
r.2010 uz bolo odstartovanych viac vyznamnych kampani (Simpson 2005).

V zadujme ozivenia aktivneho turizmu na Novom Z¢lande rozsirili moznosti

Sportovania v prirodnom prostredi, a tak ziskali dvakrat tol’ko hosti (Higham et al.
2006). V Nemecku eviduju 10 mil. aktivnych peSich turistov, ktori ro¢ne absolvuja 300
km trate a 20 mil. je pocet tych, ktori chodia na tlry iba prilezitostne (Bramer 2002).
V Spojenych statoch americkych sa v roku 2003 ztc¢astnilo na lyzovacke 204,8 mil. I'udi
a 177 milionov i$lo na vylet do hor (USDA 2004).
Viacsinu aktivity prejavuju muzi, mladi aj dospeli, 'udia vyssieho vzdelania a ti, ktori
maji vyssi prijem. Na druhej strane, I'udia nad 60 rokov, osameli, I'udia s nizkym
platom, zijuci na dedinach (¢ize ¢lenovia domécnosti s niz§im Statutom) sa zacastnia vo
vel'mi nizkom pocte na skumanych programoch. 56% turistov prichadzajticich do
Mad’arska ma zdujem o ponuky na uzito¢né travenie vol'ného casu.

3. Model Sportového turizmu

Na zéklade, znalosti turistickych prvkov sme sa pokusili postavit nd§ model
Sportového turizmu, ktory by pomohol odbornikom v ich praci. Prvky na obrazku 1 st
v tzkom vzajomnom vztahu, preto ich poradie nie je potrebné.

Podrla Sportovej vedy, na rozdiel od ekondmov a geografov, v centre pozornosti
Sportového turizmu stoja organizatori, ktori vykonédvaji aktivnu ¢innost’ (animadtori)
a ucinkujuci (turisti), ktori st pritomni so svojimi telesnymi fyzickymi schopnostami
(danost'ami) a motivaciou, ktora sa prispdsobuje k danému prostrediu. Priebeh ich
spolo¢nej cCinnosti urcuje uspech programu Sportovej turistiky, v ktorej pozadi
povaZzujeme za ddlezité nasledovné prvky.
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1.obraz: Teoreticky model §portového turizmu (Béanhidi, 2007)

Zemepisné prostredie
Hospodarske
Prirodné spolo¢enské infrastrukturalne
prirodné spolocenské hospodarske infrastrukturalne
Cestovanie

Aktivne Pasivne
Animator Vplyvy Turista
Nadanie Fyzické  DuSevné Socialne Nadanie
Motivacia Motivacia
Pripravenost Pripravenost

4. Zemepisné (geografické) prostredie

Cestovny ruch na Slovensku (ked’ chceme charakterizovat’ danosti turizmu na
Slovensku), mézeme konstatovat, ze s vynimkou mora ma Slovensko azda vSetky
druhy prirodnych a civilizacnych kras, ktoré ldkaju turistov. Slovensko nazyvaji aj
»Zelenym srdcom Eurdpy”.
Prirodno geografické danosti: ma rozlohu: 49 035 km2, pocet obyvatel'stva je: 5 379
780 obyvatelov. Geomorfologické pomery: na juhu rovinaté, na severe prevazne
vysokohorské.
Podnebie: prechodné mierne; medzi ocednskym a kontinentdlnym, priemerna teplota: na
nizinach +10 °C, v horach -4 - +4 °C, v nizsie polozenych kotlinach okolo -8 az - 10 °C.
NajcCastejsi smer vetra: severozapadny severny. Slovensko je rozdelené¢ na 21
turistickych regionov. Popri rozvinutom domacom turizme sa doteraz cestovny ruch
sustredoval najmid do Bratislavy, Vysokych Tatier, nickolkych kupelnych miest
(Piestany, Trencianske Teplice) a vybranych horskych partii Nizkych Tatier a Malej
Fatry.
Moznosti Sportovej turistiky dané reliefom: turistika, lyZovanie, jaskyniarstvo,
skalolezectvo, cyklistika, horolezectvo, paragliding, jazda na koni.
LyZzovanie: 22 vécSich lyziarskych centier, 120 lyziarskych stredisk, niekolko sto
mens$ich vlekov, ktorych mézu vyuzivat turisti, ktori sem cestuji za moznostou
lyZovania.
Jaskyniarstvo: zo 44 jaskyn je 12 — pristupnych, Deménovska Jaskyna Narodny park
Svetové dedi¢stvo (1995), Dobsinska ladovéa jaskyna (2000). Turistika: turistické
chodniky znacené farebne podla urovne obtiaznosti (Cervena, zelena, zIta), tieto
moznosti su najviac vyuzivané a obl'ibené medzi obyvatel'mi Slovenska. Skalolezectvo:
moznost’ skalolezectva na hradnych skalach, (Hrad Beckov). Horolezectvo: Vysoké-
Tatry atd’.
Cyklistika: asfaltové cyklocesty 121 km, cyklotrasy: 5400 km a 210 km, (k
vypracovanym cykloturystickym cestdm sa mézme dostat’ cez internet). Paragliding,
jazda na koni: jazdecké rance, lukostrel'ba na koni.
Moznosti turistiky - dané vodstvom Slovenska: plavanie, veslovanie, jachting, rafting,
surfing, vodné lyzovanie, vodné motorové Sporty, aquaaerobic, potapanie, rybolov.
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Rieky: najvicsie rieky: (31), Dunaj, Vah, Morava, Bodrog, Latorica, Hron, Ipel’,Hornad
atd’., liecebné kupele: (23)

termalne kupaliskd: vodné nadrze, vicsie jazera: (18), Senecké jazera, Liptovska Mara,
Oravska priehrada, Velkd Domasa atd., Morské plesa: vo Vysokych Tatrach sa
nachadza— priblizne 200, rybarske lovné jazerd, banicke tajchy. Rafting — zatial' 4
vhodné prirodné lokality a dve umelo vytvorené dréhy: Liptovsky Jan, Cunovo.

V $portovom turizme je najdolezitej$im prvkom aktivnej ¢innosti, vykonanej vonku pod
holym nebom zemepisné prostredie, v ktorom je ¢innost’ vykonana a ktora pdsobi aj na
ucinkujucich. Tieto mo6zu byt prirodné, spolo¢enské, hospodarske a infrastrukturalne
Cinitele (Kurtzmann a Zauchar1997), ktorych vplyv rastie pod vplyvom intenzity
Sportovej ¢innosti (Hamilton-Banhidi 2004).

O odlisnych vplyvoch prirodného prostredia pontikaji bohaté informécie
vyskumy Sportovej fyziologie. Presne sa da opisat’ rastice zatazenie pod vplyvom
zmeny povrchu, ako Casti prirodného prostredia. U turistov, ktori sa dostavia do hor st
zname aj fyziologické vplyvy, ktoré pochadzaju zo zmien ovzdusia (atmosféry). Rastom
nadmorskej vysky klesa tlak vzduchu, klesa mnozstvo kyslika vo vzduchu, ¢o stazuje
schopnost’ organizmu prijat’ kyslik. Vo vyske 3050 m tlak vzduchu je o 40% nizsi ako
pri morskej vyske. To znamend, Ze aj vdychaného kyslika je menej. Pri vyske 2400m
0 12% , pri vyske 3100m o 20% , pri vyske 4000m uz o 27% je nizsia schopnost’ prijat’
kyslik. Podobny rast zataze nastane pri fyzickej aktivite vykonavanej v odliSnom
klimatickom prostredi. Na zmeny vonkajSej teploty reaguje ludsky organizmus
v odliSnym spdsobom. Pocas Sportovania 'udské telo produkuje znacné mnozstvo tepla.
Pri 20-30% zatazeni produkuje 70-80% tepla, rastom intenzity sa to nasobi. Napr.:
pri 25°C-ou v prostredi maximélnou intenzitou vykonanou posilou, minutovym
bicyklovanim stupa teplota koze na 28°C, po skonceni zat'azenia eSte asponn 10 mintt
linedrne stiipa nad 30°C, o 20% vySsSie v porovnani s povodnou teplotou prostredia.

Na tito kompenzaciu telo reaguje potenim, vetranim a vyzarovanim. To sa
stane pomalSie v chladnom a rychlejSie v teplom prostredi, preto je doleZité presne
poznat’ prostredie Sportovania. Ked’ vonkajSie prostredie je vel'mi teplé, na dovazok
nasytené parou(vlhké) napriklad na mediterdnskom morskom pobrezi, sa vydaj tepla
znaéne zvysSuje. Vtedy sa pre posun tepelnej kapacity organizmu velmi stazia
podmienky Sportovania. V teplote velkého prostredia, Sportovanie mdze mat vela
nebezpecnych vplyvov, telo vel'mi rychlo dosiahne vysoku teplotu (47°C), ktoré vedie
k hypertermii, upalu, tepelnému kfcu, moze sa zastavit’ krvny obeh a mdze sa koncit’ aj
smrtou .

Vplyv vetra, ¢o tvori dolezity prvok pocasia, v turistickych ¢innostiach ma
rozli¢né U¢inky. Pre niektorych znamend radost, pre inych vela neprijemnosti. Pre
Sportovy turizmus si velmi doélezité poznatky o vplyvoch vetra: bezpecnostna
predpoved — Cinitel' vyvolavajuci zmenu pocasia, rast zatazenia — rast vzdu$ného
odporu (odporu vzduchu) napr.: pri bicyklovani, pri kolieskovych korculiach, zmena
pocitu tepla — znacné zatazene v chladnom prostredi, optimalne podmienky pre
plachtéarske Sporty — hybna sila (plachtenie, paraSutizmus, plachtarenie atd’.)

Pochmurne, dazdivé pocasie zneprijemiiuje zivot mnohych turistov, ale také
prostredie v Sportovom turizme moéze byt aj pozitivne. Prieskumy Sportovej vedy
dokazuju, ze vo vlhkom pocasi, mrholeni sa dosiahne lepsi fyzicky vykon (Trapasso et
al. 1990, Zhang et al. 1991), a v Sportovom turizme sa to d4 zabudovat’ a planovat’ ako
atrakciu.
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Vplyv spolocenského prostredia v Sportovom turizme v odliSnych tradiciach,
smerniciach a zvykoch je vel'mi ddlezity. Prieskumnici kladi déraz na spoznanie socio-
kultirneho pozadia, v ktorom su ucastnici v neustdlej interakcii so spolocenskym
prostredim a turistickymi sluzbami (Kosiewicz 2006 ). Vo vybere turistickych destinacii
sa povazuju za vel'mi dolezité turistické atrakcie tie regiony, v ktorych niektoré Sportové
podujatie alebo popularna Sportova disciplina hra rozhodujiacu ulohu. Vo Wimbledone
vyhl'adévaju kultiru tenisu, vo Svaj¢iarskych horach zimné Sporty, v Afrike tary po
dobrodruzstvach. Iné ocakévania maji turisti v urbanizovanom ainé rurdlnom
prostredi. Vyznam infrastruktiry v turizme mozeme charakterizovat’ z dvoch hladisk.
Na jednej strane hlavna otazka je, ¢i vybudované Sportové komplexy zodpovedaja
poziadavkam dolezitych Sportovych udalosti, ako sa ich d4& zabudovat do krvného
obehu turizmu; na druhej strane, ako tieto komplexy plnia ocakévania turistov.

V hoteloch av ich okoli rastia ako huby posiliiovne, tenisové kurty, plavarne,
jazdiarne - ktoré sved¢ia o tom, Ze takymto spdsobom sa daji hotely lepSie predat. Na
tento jav upozorituju viaceri autori, ale v tejto oblasti eSte nemame dostatok informacii.

5. Vyhodnotenie dotaznika o rekrea¢nych navykov dospelych na Slovensku

Dotaznik sme =zostavili k prieskumu Sportovej turistiky s medzinarodnou
spolupracou. Vyplnenie dotaznika je dobrovolné. V dotazniku sme sa pytali, aky vplyv
majui Sportové tabory organozivané v Skole na neskorSie dovolenkové navyky. Pytali
sme sa na nasledujtce otazky: pohlavie, vek, pocet clenov v domdacnosti, ¢i vykonavaji
aktivny Sport, na akych tdboroch sa zlc€astnili organizovanymi Skolou, kde chodia na
rekredciu aspon na tyzden.

Rozdelenie podfa veku l.diagram: rozdelenie podla veku
(n-282)
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Rozdelenie dovolenky
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V centre Sportového turizmu, stoji predovSetkym Sportové ¢innost’, ktorej sthrn
poznatkov sa zaklada na poznatkoch z danej Sportovej discipliny, kde ma vac¢si uspech
ten organizator, ktory najlepSie poznd dané Sporty. Znalost' Sportovej ¢innosti je
dolezitd z dvoch hladisk: na kolko ide o pasivnu Sportovu turisticki cinnost,
organizatori si musia osvojit’ spolo¢enskovedné aspekty (dejiny, pravidla, podmienky
pretekov) Sportu, v pripade aktivneho Sportového turizmu musi poznat’ motivacné prvky
Sportu, fyziologické, pedagogické aspekty pohybu a odliSnosti od Sportovych pretekov.

V turizme je nepostradatel'né poznat’ intenzitu zataZenia jednotlivych ¢innosti,
ved’ to moze vplyvat’ aj na celkovy dusevny a telesny stav (dispoziciu) Sportovca. Ak
pocas Sportovej Cinnosti intenzita dosiahne zénu tréningu, po cCase moze mat aj
neprijemné U¢inky, ktoré vedia k dokoncéeniu ¢innosti .

V $portovom turizme mnohi nespravne odhaduju zédujem turistov o Sport, o ma
odbornici Casto radsej vychadzaju z popularnych Sportov ako z moznosti prostredia,
alebo z ofakéavania turistov.

5. Zhrnutie

V nasej Stadii sme sa usilovali o analyzaciu Sportového turizmu , ako
najdynamickejSie sa rozvijajiceho odvetvia turizmu. Na zdklade vysledkov
medzinarodnych a domdcich prieskumov sme sa pokusili naértnit’ a rozobrat’ prvky
Sportového turizmu. V Struktare Sportového turizmu su dve hlavné postavy : organizator
— animator a ucastnik — turista, ktori pocas cesty, Casto v neobvyklom zemepisnom
prostredi prezivaju Sportova Cinnost’ aktivne alebo pasivne. Pri analyze prvkov
Sportového turizmu sme dospeli k zaveru, Ze doterajSic udaje Sportovej vedy uz
poskytuju uzito¢né informdcie pre turizmus, ale prieskum, ktory by sktimal ¢innost’
Sportového turistu v odliSnom prostredi inymi motivaciami, doteraz este chyba a preto
je ocakavané a ziadané vypracovanie vyskumného planu za pomoci Sportovych vedcov
¢im skor (Béanhidi et al. 2006 ).

Sme presvedceni, Ze lepSim spozndvanim tohto turistického produktu polozime
zaklady pre d’al$i rozvoj turistickych stratégii, ktoré sa vo velkej miere opieraju
o prirodné krésy, tradicie, zdravie obyvatel'stva v zdujme rozvoja zaostalejSich oblasti.
Rozvoj $portove;j turistiky na Slovensku ma podporu jednak vo vybornych zemepisnych
danostiach, tradiciach (Banska Stiavnica - prvy turisticky spolok),vychove(stcast
ucebnych osnov - TV), zatial’ nedostatok infrastruktiry, slaba propagacia — prezentacia.

LITERATURA

Banhidi M.- Farkas J. (2002): A sportfoldrajz alapjai. In Téth J. ed. Altalanos
tarsadalomf6ldrajz II. Dialog Campus Kiad6 Pécs pp. 248-267

48



Trendy ve vzdelavani 2008
Edukacni technologie a inovace technickeho vzdélavani

Banhidi M. ed. (2003): A vizi és vizekmenti turizmus alapjai. Budapest, Budapesti
Gazdasagi Foiskola Kereskedelmi és Vendéglatoipari Foiskolai Kar jegyzet

Béanhidi M.-Dobay B.-G. Starhon K.- Edvy L. (2006): Kutatasi programok a foldrajzi
koryezet és sport Osszefliggéseinek megismeréséhez. Napjaink kornyezeti problémai -
globalistol lokalisig Pannon Egyetem, Georgikon Kar, Keszthely

Bramer R. (2002): Megatrend Wandern - Problem oder Chance? Sport und Tourismus
Dokumentation des 10. Symposiums zur nachhaltigen Entwicklung des Sports vom 28.-29.
November in Bodenheim/Rhein

Dreyer A. (2002): Sport und Tourismus. Wirtschaftliche, soziologische und gesundheitliche
Aspekte des Sport-Tourismus. Universitatsverlag, Wiesbaden

Hamilton N. — Banhidi M. (2004): Multi-dimensional Mapping for Popular Sports. II.
International Conference for Physical Educators (ICPE 2004) 7-10 July p. 75Hall C.M.,
Page (1999): The Geography of Tourism and Recreation. Routledge London, New York
Higham, J. E. S., Kearsley, G.W. and Kliskey, A.D. (2006): Multiple wilderness recreation
management: Sustaining wilderness values - maximising wilderness experiences. Electronic
publication. University of Otago

Kosiewicz J. (2006): Tourism from Social Perspective. In Kosiewicz ed. Environmental
differentations of tourism. Legionowo, Wydawnictwo i Ksiegarnie, Warsawa 7-8

Kurtzman J., Zauchar J. (1997): A wave in time: The sports tourism phenomena. Journal of
Sport Tourism Volume 4: 5-20

Kurtzman J., Zauhar J. (2005): Sports tourism consumer motivation. Journal of Sport &
Tourism Volume 10: 21-31

Lang Research Group (2004): Interest of Professional Sports. As a spectator. Ministry of
Tourism http://www.tourism.gov.on.ca/english/tourdiv/tams/sportppt/sld001.htm

Neirotti L. D., Bosetti H. A., Teed K. C. (2001): Motivation to attend the 1996 Summer
Olympic Games Journal of Travel Research; Boulder; Feb
http://www.timesonline.co.uk/article/0,,2-1957515,00.html

Rothig P. ed. (1992): Sportwissenschaftliches Lexikon. Hofmann, Schorndorf

Simpson A. (2005): The London Olympic Games 2012. Tourism Marketing Intelligence.
Washington, DC 18th Nov, http://www.comlinks.com/tourism/ti051118.htm

South  African Governemnt Information (2007): Sports Tourism  Project
http://www.info.gov.za/aboutsa/sport.htm

Trapasso, L. Michael and Jeffery D. Cooper (1990) Record Performance at the Boston
Marathon: Biometeorological Conditions. International Journal of Biometeorology 33(4):
233-237.

USDA (2003): National Forest Visitor Use Monitoring Program. National Project Results
January 2000 through September 2003 http://www.fs.fed.us

Zhang S., Meng G., Wang Y., LiJ. (1991)Study of the relationships between weather
conditions and the marathon race, and of meteorotropic effects on distance runners.
Springer Berlin/ Heidelberg International Journal of Biometeorology 63-68

Lektoroval: RNDr. Miroslav Janu, Ph.D.

Kontakty:

Dobay Beata,

Univerzita J.Selyeho , Komarno, Slovensko, E-mail:dobay.beata@selyeuni.sk
Bénhidi Miklos,

Nyugat-Magyarorszagi Egyetem Apaczai Csere Janos Kar, Gyér -Mad’arsko
E-mail: mbanhidi@yahoo.com

49


http://www.tourism.gov.on.ca/english/tourdiv/tams/sportppt/sld001.htm
http://www.timesonline.co.uk/article/0,,2-1957515,00.html
http://www.comlinks.com/tourism/ti051118.htm
http://www.springerlink.com/content/1432-1254/

